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LE KIWI DANS LA MOUVANCE
DE LINNOVATION VARIÉTALE
KIWI Fort de sa notoriété dans le secteur de la production du kiwi, la SCAAP Kiwifruits
de France s'est engagée dans la voie de l'innovation variétale.

L e groupe SCAAP Kiwi
fruits de France est ms
talle a Labatut dans les

Landes, en plein terroir du
kiwi de I Adour Cette struc
ture cooperative est consti
tuee de 200 producteurs qui
produisent des fruits frais
avec une forte dominance
kiwi La cooperative a ega
lement la capacite de condi
tionner et de stocker Depuis
quèlques annees le gioupe a
multiplie son activite dans le
developpement de nouvelles
varietes de kiwis
Initiatrice de I Union Adour
kiwi France qui compte
aussi dans ses rangs la coop
Landadour kiwi VDL et
Sofruileg SCAAP Kivvifruits
de France dispose de trois
stations fruitières basées a
Labatut Amou et Soupros
se Pnm Land est le bureau
de vente
Apres une campagne 2007
qualifiée d'atypique a eau
se du manque de volumes
consécutivement a la grosse
recolte de I annee preceden
te et des accidents climati
ques au printemps 2007 le
groupe annonce, cette an
nee une prevision supeneu

Sm \ i ressemble a s v
méprendre a Hayward avec la
particularité d une avance de
maturité

re a 9 000 tonnes de kiwis
(au niveau de l'Union), soit
15 % de plus qu en 2007

LA PRÉCOCITÉ ET LA QUALITÉ

DI SUMMERKIWI

Le kiwi a chair verte Hayward
reste toujours la variété de
base, maîs le groupe s'est
engage dans la voie de Tm
novation avec le développe
ment dc nouvelles varietes
« Hayward n est pas mise
au placard pour autant lom
de la puisqu on a meme
I objectif de la developper >
remarque Patrick Piquin, di
recteur de SCAAP Kiwifruits
de France
Au rayon des nouvelles va
netes le groupe b est mie
resse a l'obtention italienne
Summerkiwi dont les pre
mieres plantations ont ete
effectuées des 2003 II s agit
d'une variete de club Dans
le but de maîtriser les volu
mes et la qualite les planta
tiens sont contingentées et
contrôlées L organisation
du developpement de la va

nete passe également par le
conventionnement des pro
ducteurs et des operateurs
commerciaux « Nous avons
actuellement 60 hectares de
vergers de Summerkiwi No
tre objectif est d atteindre
100 hectares Cette variete
ressemble a s y méprendre
a Hayward avec la partiel!
larite d'une avance de ma
tunte En effet, les fruits se

Le kiwi a
chan verte
Hayward
reste
toujours la
va letede
base

lecoltent entre 30 a 45 jours
avant Haywaid soit sur la
deuxieme quinzaine de sep
tembrc Cette variete expo
me également un bon polen
tiel a atteindre des valeurs
élevées en sucres Sa date de
recolte permet d avoir tres
tôt des fruits déjà a maturité
physiologique qui ont at
teint un excellent niveau de
sucre ce qui permet de les

Patrick Piquin directeur de SCAAP
Kiwifruits de France

« Ets! on parlait de
Hayward... »

« Ca fait pres de 30 ans qu'on cultive la va-
riete de kiwi Hayward dans la region Elle
reste la base de notre verger de kiwi Cepen
dant il faut continuer a etre vigilant sur I iti
neraire technique de cette variete, et plus

particulièrement pour les postes détaille, d'irrigation et les fumu-
res En interne, avec les membres de l'Union Adour kiwi France, on
valide des informations techniques et on travaille tous les aspects
de maitrise des intrants pour respecter les cahiers des charges lies
a la production Les besoins en alimentation des plantes sont rai
sonnes en fonction des preoccupations environnementales On
teste des techniques comme la pose de sondes dans les sols pour
améliorer l'efficience des irrigations, ete »
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commercialiser d'octobre à
décembre, soit un mois et
demi plus tôt que la variété
Hayward », explique Patrick
Piquin.

JlNTAO POUR CAPTER DE

NOUVEAUX CONSOMMATEURS

Le kiwi à chair jaune Jintao
est plus récent dans le panel
des innovations variétales
développées par la SCAAP
Kiwifruits de France. Les
vergers qui ont été plantes il
y a deux ans commenceront
à produire réellement en
2010. Jintao arrive à maturi-
té vers la deuxième quinzaine
d'octobre. « On a testé cette
variété. Elle a reçu un bon
accueil commercial. Le fruit
est plus doux, cela devrait
nous permettre de capter de
nouveaux consommateurs...
comme ceux qui par exem-
ple n'aiment pas l'acidité de
Hayward. Jintao entre dans
un segment de marché. C'est
un produit nouveau pour le
consommateur, ce qui n'est
pas le cas de Summerkiwi »,
raconte Patrick Piquin.

L'ARCUTA EN BARQUETTE
POUR LE SNACKING ET LA RHF
Avec l'Arguta, le kiwi de-
vrait prendre une nouvelle
dimension. Cette série de
sélections de kiwaï réalisée
par Hort research en Nou-
velle-Zélande trouve son in-
térêt dans la production de
fruits de calibres moyens de
10 à 12 g (9 à 12 fruits par
barquette de 125 g) qui sont
supérieurs au kiwaï, et dans

AVIS D'EXPERT Jean-Baptiste Pinel,
directeur général de Prim'Land

« La consommation est
en croissance régulière »
L'analyse de la situation commerciale au
niveau du bureau de ventes Prim'Land
montre que le kiwi dispose encore d'une
bonne marge de manœuvre quant à son
développement. « La consommation du
kiwi est en croissance régulière. C'est un

i fruit qui a un taux de pénétration de 55 à 60 %. Les différentes
] campagnes menées par l'Interprofession ont été positives. Le
I kiwi, c'est l'image par excellence du fruit vitamine : la référence
'vitamine. La consommation du kiwi à chair jaune égale celle du
; vert dans des pays comme le Japon. C'est loin d'être le cas en
i France, car nous n'en sommes qu'au début. Cela dit, l'argument
I de l'acidité comme frein à la consommation du vert pourrait pro-
fiter aux types à chair jaune. Il s'agit là d'une complémentarité
J de Hayward sur le marché. Avec la marque « Oscar », on a réussi
I dans le développement car nous avons su assurer la qualité des
! produits vendus sous la marque. Et c'est important pour le client.
] Nous travaillons avec la grande majorité des enseignes et tout le
J réseau des grossistes. Le kiwi commercialisé par Prim'Land, c'est
i un tiers des volumes sur le marché français, un tiers en Europe
] (Espagne, Belgique, Pays-Bas, Irlande, Portugal, etc.) et le dernier
[tiers sur le Grand Export (Taïwan, Canada, etc.). »

la conservation plus lon-
gue, estimée à 8-12 semai-
nes. « Nous avons la licence
européenne de l'Arguta de-
puis 2005, nous en sommes
au stade de la multiplication
des plants. Les premières
plantations sont prévues au
printemps 2009 », reprend
Patrick Piquin. Sur un plan
commercial, l'Arguta est po-
sitionné comme une baie et
présenté en barquette. Ce
type de produit est parfai-
tement adapté au grigno-
tage. La SCAAP Kiwifruits
de France a validé ces nou-

velles variétés en procédant
à des dégustations et à des
tests de commercialisation
en barquettes. Dans les sé-
ries de fruits d'Arguta reçus
de Nouvelle-Zélande, deux
variétés se distinguent pour
leur aspect, leur goût et leur
conservabilité.
« D'autres nouveautés va-
riétales sont en instance de
développement au sein de
SCAAP Kiwifruits de France,
mais il est encore un peu tôt
pour en parler aujourd'hui »,
conclut Patrick Piquin. •
MB

Pêches et de nectarines
en ligne

La base de données variétales

« Pêches - Nectarines » du Ctifl

est en ligne sur www.fruits-et-

legumes.net. Celle-ci s'appuie

sur la charte nationale d'étude

du comportement des varié-

tés fruitières, conclue entre la

FNPF, le CEP, l'Inra, le Ctifl et les

stations régionales. Les fiches

apportent des informations ex-

haustives sur les variétés de pê-

ches et de nectarines. Chaque fi-

che répertorie les mêmes critères

de description variétale : l'Arbre,

le Fruit, les Points clés de la va-

riété, la Conduite, le Potentiel

de production, les Sensibilités

particulières, l'Appréciation et le

Calendrier de maturité. L'ensem-

ble des informations de la base

sera actualisé chaque année en

tenant compte des influences de

la climatologie et du vieillisse-

ment des arbres. La plupart des

fiches sont en accès libre et gra-

tuit. Seules les fiches des varié-

tés les plus récentes nécessitent

un paiement d'i,8o euro TTC par

fiche, grâce au système sécurisé

Allopass.

www.fruits-et-legumes.net, puis

rubrique Techniques de produc-

tion / Techniques en verger.

Pomme d'Alsace
En octobre, l'Interprofession

des Fruits et Légumes d'Alsace a

lancé une campagne radio sur les

ondes régionales pour la promo-

tion de la « pomme d'Alsace » en

ventant les mérites de la saison-

nalité, de la diversité mais aussi

du bilan carbone de la proximité

de ces produits.

www.fruits-legumes-alsace.fr


